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Cap 1. Introduccion

El manual

Manual de Identidad Visual 2023
Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

“Hoy, en el mundo de los iconos y las marcas, es incuestionable que un producto, una empresa o
una institucion requieran de un lenguaje propio para comunicar a sus “clientes” aquellos mensajes
que considera pertinente trasladarles.

El manual no ofrece todas las respuestas posibles a todas las aplicaciones concretas que pueden
existir, pero es, sin duda, una herramienta imprescindible para que la empresa o dependencia
ofrezca una imagen moderna y acorde con sus necesidades.

Se trata de definir graficamente la personalidad de la empresa o dependencia, determinando, de
acuerdo con las exigencias de los diversos soportes existentes, una imagen sobria y eficaz. La
aplicacion sistematica de este manual pasa por el respeto a las indicaciones y los limites graficos
establecidos. La empresa debe exigir que cualquier interpretacion contemple las pautas que se
desarrollan en el manual”.

Joan Costa
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Nuestra ruta Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Direccionamiento estratégico Valores corporativos

Mision

Excelencia Compromiso

Satisfacemos las necesidades y aspiraciones de los
asociados, a traves de la prestacion de servicios
financieros y beneficios sociales.

Vision

Seremos una alternativa de inclusion financiera, reconocida
por la solidez, responsabilidad social y calidad en la
prestacion de sus servicios.

Objetivos

Permanecer. Para impactar positivamente la calidad de
vida de los asociados y la comunidad en general mediante
una eficiente gestidon administrativa, financiera y comercial

Etica
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Quiénes somos Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Cooperativa Financiera CFA

CFA, surge el 6 de abril del afio 2000 como resultado de la fusidon de las

cooperativas DONMATIAS y COOBANCOQUIAYy se convierte en la primera Desarrollo
Cooperativa Financiera del pais en los términos de la Ley 454 de 1998, que Ce rcan fa
cred y definid este tipo de entidades como organismos cooperativos . H
especializados, cuya funcion principal consiste en adelantar la actividad Optl mllsmo
financiera. Excelencia Apertura
1 | Conlfi
Las dos cooperativas, fundadas hace mas de 4 décadas, crean una nueva Empatla .S.O“dez = arjz?
institucion con los propdsitos de garantizar a los asociados y ahorradores, So mos C FA A M a b | ll d a d Ulallela

la seguridad sobre la totalidad de sus ahorros y aportes sociales, seguir = 4
siendo una alternativa social y econémica para los asociados de las dos d e Co ra Zé n CO 0 p e ra C I O n

cooperativas y canalizar recursos para financiar actividades productivas. Comunidad M ot | Vac | O N

La presencia en las principales ciudades y regiones del pais, brindan Ilnnovacion agﬁjgﬁgr']dades
oportunidades de acceso y participacidn a sus asociados. Son 34 puntos de CO m p ‘oM iS O

atencion ubicados en Antioquia y 5 localizadas en las ciudades de Bogota,

Cali, Barranquilla, Monteria, Pereira. La COOPERATIVA FINANCIERA DE ANTIOQUIA hoy dia es Se rvi C i (o)

una organizacion solidaria, con toda la capacidad necesaria
para desempenarse como una solucion importante, no
solo en el mercado financiero, sino también como una
alternativa social, buscando la coherencia entre la filosofia
y la practica cooperativa.

La Cooperativa Financiera de Antioquia ha creado un completo portafolio Etica
con productos y servicios soportados en las necesidades y expectativas de
sus asociados y ahorradores, apoyando las alternativas de crecimiento y
desarrollo econdmico, brindando la oportunidad para que las personas de
estratos bajos tengan posibilidades de acceso a recursos indispensables
para el mejoramiento de su calidad de vida, en regiones donde la banca

tradicional no genera oportunidades y es excluyente.

Por todo esto, CFA se ha convertido en una opcion real para los asociados,
ahorradores y las comunidades donde hace presencia.
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Manual de Identidad Visual 2023
Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Personalidad

Somos CFA

Cuidadores, optimistas
creadores y humanos

A nosotros la humanidad, se nos sale por los poros. Algunos piensan en
hacer dinero a partir de prestar servicios financieros. En CFA pensamos
ayudar a la sociedad a partir de brindarle soluciones financieras, por eso
motivar es algo auténtico en nosotros, promover e impulsar, nos es tan
natural como propio.

Entendemos como creadores de puentes, que la tecnologia es uno de
nuestros mejores aliados a la hora de ser oportunos para nuestros clientes,
y solo asi se crean bases para que ustedes puedan conjugar al pensar en
nosotros, la palabra confianza.

Arquetipos

Innovacion, :  Optimismo,
creatividade : motivacion
imaginacién :  y buenavibra

W

Cuidado,
confianzay

tranquilidad Cuidador

................................ s cfa

Persona
corriente

Humanidad,
empatia,
realismo,
pertenencia,
e igualdad
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Eres nuestro centro

Manual de Identidad Visual 2023
Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Hablamos en segunda persona
del singular o del plural
porgue la verdad, te sentimos
como parte nuestra.

Comprendemos que trabajamos para ti, que desarrollamos
operaciones financieras que deben generar utilidades, si, sin
embargo nunca olvidamos que eres un ser humano
maravilloso, lleno de pasiones, suefios y metas, y que nuestros
recursos humanos y técnicos solo existen para que esos
deseos y proyectos que tienes, jse logren! Te impulsamos y
apoyamos continuamente, y nunca dudes que haremos lo que
mas te convenga para que tus metas se cumplan.

Si, somos distintos y sobre todo reales, somos de la casa,
somos CFA; hace muchisimo tiempo entendimos que
cooperando, ganamos todos.

=

& cfa

Cuando CFA se dirija a su publico objetivo, hablara en segunda
persona del singular (tu), evidenciando un trato cercano,
amable, calido; donde se comunicara de forma cordial y
confiable. Esta comunicacion se llevara a cabo para movilizar
al usuario a hacer algo o a involucrarlo en accioén alguna.

Detente a pensar si esa compra es necesaria.

jAsi ahorraras y contaras con el dinero para lo vital!

Adicionalmente, CFA hara parte de sus mensajes con los
usuarios, hablando en primera persona del plural (nosotros);
cuando participe de la comunicacién, involucrandose con
ellos, como pares, como parte de sus vidas, sabiendo que su
relacidon es calida, cercanay confiable.

Cuando adquirimos la disciplina de ahorrar el dinero
de las vueltas y programamos ese ahorro para un
gran proyecto, jcumplimos nuestros suenos!

Nuestro tono de comunicacion es motivacional y cercano, somos
coherentes con nuestra personalidad y nuestros atributos trazados.
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Premisas de comunicacion Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Somos optimistas Motivarte

N

Usuarios,
ahorradores
y asociados

S’

Valores a tu servicio /

Jerarquias

Lenguaje sencillo

Verte y escucharte En positivo

\ De corazdn a tu servicio
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Premisas de comunicacion Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

a Somos optimistas

La vida tiene complejidades y contar con las herramientas, actitudes y capacidades correctas, facilita resolver
cada una de las oportunidades de la mejor forma. Por eso en CFA tenemos los recursos necesarios para, a tu
lado, salir adelante siempre.

e Jerarquias

A partir de la forma en la que entiendes y usas la informacion, de esa misma forma te la entregaremos: primero
lo que te interesa y después lo que es necesario, y por ultimo lo obligatorio. Si logramos que toda la informacion
de CFA sea entregada a nuestros clientes de esta manera, tendremos una conexion empatica perfecta.
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Premisas de comunicacion Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

e Verte y escucharte

Existen chatbots, robots, respuestas automaticas. Son recursos que solo pondremos a tu servicio cuando a traves
de ellos, podamos mejorar tu experiencia con hosotros porque por encima de todo, siempre queremos verte a los
0JOS, que nos escuches y sepas que somos reales, autenticos y estamos en presente. No nos refugiamos detras de
un “sistema’, tenemos nombres y los usamos, porque asi es como hablamos “entre amigos”.

° Valores a tu servicio

Nos comportamos a la altura de las circunstancias, tus recursos son sagrados y cuidamos con extrema precaucion
cada aspecto de ellos.
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Premisas de comunicacion Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

e Motivarte

iQueremos ser el primer invitado siempre en tu fiestal, en tu fiesta de vida, seguramente solo invitas a quienes
hacen que disfrutarla sea una garantia. No conocemos a nadie cuyo primer invitado sea el que le genera
dificultades o mala energia. Las invitaciones llegan a los amigos que hacen que la estadia valga la pena, por eso
nos esforzamos para estar de primeros en tu lista.

e Lenguaje sencillo

Asi como tu hablas, hablamos nosotros, sin muchas palabras técnicas ni complejas, sin terminos extranjeros que
no le hacen honor a nuestro maravilloso idioma. Queremos que nos entiendas y si hay algo que deba ajustarse
aun mas, no dudes en hacernoslo saber.
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Premisas de comunicacion Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

a En positivo

La sonrisa, la buena energia y el optimismo son contagiosos. Las dificultades son oportunidades maravillosas
para revisar el nivel de nuestras capacidades. Ser flexibles permite adaptarnos para seguir y evolucionar, la vida
es movimiento, por eso cambiar continuamente es la unica forma en que entendemos el progreso.

e De corazon a tu servicio

Decirlo es una cosa, ponerlo en practica diariamente es otra. Cada vez que tengas contacto con nosotros, debes
sentir, saber y comprender que hacemos las cosas de corazon, interesados en ti, tu bienestary el de los tuyos.
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Formula filtro Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Q Motivador

N uestra Q Informacion clara y concisa
fé Fmau la Q Positivo
ﬁ ltrO Q Coherencia e identidad visual

0 Ortografia
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_ Logotipo con Simbolo Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Logotipo con Simbolo Simbolo

_ El corazén es un simbolo que hace parte del antecedente de identificacidon visual de la Cooperativa Financiera y
La marca grafica de CFA esta compuesto por un elemento textual Fundacion CFA. Ademas de que se trata de una abstraccion moderna de este simbolo que ha identificado a CFA
y tipografico (logotipo) y un elemento simbalico (corazon). histdricamente, su conceptualizacion parte de una base mas amplia que integra de forma abstracta los conceptos de

cooperacion, cumplimiento y la actividad financiera de la entidad.
I
I
I Cfa El desarrollo del logotipo esta basado en la inclusidn de una tipografia y grafismo mas

Logotipo

flexibles. Ademas de esto, se da relevancia a la sigla, parte fundamental de la marcay
de reconocimiento fonético corto y sonoro, con el fin de posicionarla en la mente de
un publico nacional.

Simbolo Logotipo

Componente Componente
simbalico textual
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: Construcc1on Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Simbolo Logotipo
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: Negatlvo \4 positivo Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Logotipo con simbolo Negativo monocromatico Positivo monocromatico

v cfa v cfa

s cfa

Blanco sobre negro Negro sobre blanco
Equivalencia de color: L L

Porcentajes de blanco Porcentajes de negro

Colores: ‘ Pantone 7692C ‘ Pantone 313C Pantone 1235C Equivalencia de color:
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AplicaCioneS de color Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Aplicaciones principales Aplicaciones de color permitidas monocromaticas

Postitivo Positivo Positivo Ideal para fondo blanco o amarillo

Color: Color:
100% Pantone 3272C [Ea4%L Pantone 7692C R4

Negativo Negativo Negativo

& cfa wcfa | vcfa | vcfa

01

Version primaria
Positivo a color Color:
Pantone 313C

02

Version primaria
Sobre color principal
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Aplicacion sin matiz Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Aplicacion a una tinta Ejemplos de aplicaciones

& cfa

El identificador grafico en este caso presenta una leve
separacion en el simbolo (corazdn).

La aplicacion solo es permitida para producciones
graficas en las que no sea posible la implementacion de
matices de color.

Aplica para sellos, repujados, troqueles, grabados, cortes,
entre otras producciones graficas que asi lo requieran.




Usos incorrectos Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

2 Cap 2. Marca Grafica Manual de Identidad Visual 2023

Usos incorrectos Ejemplos de las aplicaciones incorrectas

Con el fin de preservar la unidad e integridad de la identidad visual
de CFA, se prohibe el uso del identificador grafico en los casos que % % % %)
se altere la forma, el color, la proporcion, composicion, distribucion 01 02 03 04

de sus elementos, direccidn y uniformidad.
sefa o cfa scfa « cfa

01 Alterar sus proporciones
02 Reflejar el identificador grafico

03 Alterar los bordes redondeados o terminaciones

%, %, %, %,

05 06 07 08

v cfa scfa s cfa cfa «»

Cooperando ganamos

04 Alterar distancias y proporcion de los elementos

05 Modificar colores

06 Incorporar nuevos elementos graficos.
07 Invadir el area de proteccion.
08 Modificar la composicion. 09 © 10 © 12 ©

09| Aplicar sombras o brillos ® Cfa Q Cfa

10 Rotaciones

*CFA

11 Utilizarlo sobre fondos fotograficos de bajo contraste o
colores que no hagan parte de la identidad visual.

12 | Modificar el logotipo
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Arquitectura de marca Cooperativa Financiera y Fundaciéon CFA

Modelo Monolitico

Cuando se habla de marcas monoliticas, los productos o
servicios no tienen identidades separadas. Todas contribuyen
a la fortaleza de la “marca matriz”.

Todas las marcas comparten la personalidad de la marca
matriz y los diferentes productos y servicios tienen una
propuesta de valor unica.

Cooperativa
Financiera

s cfa

Marca matriz

Fundacion

Marca Marca

Este modelo facilita el lanzamientoy
actualizacion de los productos a futuro.
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Sistema de
color

3.1. Paleta de color.
3.2. Balance de color.
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Manual de Identidad Visual 2023
Paleta de color Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

N

Pantone 7692C Pantone 313C Pantone 3272 C
C:100 M:63Y:23 K:8 C:70 M:22 Y:6 K:0 C:0 M:25Y:100 K:0 C:100 M:0Y:51 K:0

R:0 G:84 B:135 R:96 G:159 B:205 R:243 G:197 B:55 R:19 G:158 B:132
HEX:#005487 HEX:#0091be HEX:#f7BA46 HEX:#009D9A

Colores recomendados C:14 M:7Y:3K:0 C:0 M:0Y:0 K:0

para su uso en fondos R:226 G:230 B:241 R:255 G:255 B:255

claros y cenefas HEX:#e2e6fl HEX: #ffffff
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: Balance

Manual de Identidad Visual 2023

Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

O

45% 25% 25%

Primordiales

Balance

O

0% a 5%

Complementario

Pantone 7692C (45%)

Pantone 313C
ISA

Pantone 1235C
(25%)

Pantone
3272C
(5%)

O

Nota: Estos son valores
aproximados que dan
cuenta de la jerarquia
en el uso del color.

Este balance estimado
puede variar en cada pieza
grafica, segun su respectiva
Intencidon de comunicacion
y contexto.
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Tipografia
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_ PrlnClpa[ Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Tipografia principal

MUSe€O sans

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

Es una tipografia que refleja solidez, confianza y credibilidad, pero que ademas posee
formas redondeadas y suaves que equilibran la rigidez de su bajo contraste en el trazo,
irradiando asi una personalidad amable pero segura. Los punzones amplios y la gran
altura de las minusculas hacen que Museo parezca mas abierta y generosa;
fomentando legibilidad.

Interlineado recomendado: aproximadamente 4 puntos mas, al tamano de la letra
Ejemplo: Texto a 20 pts con interlineado de 24 pts)

Pesos visuales

a a a \_ Variables de peso
/ recomendadas
300 500 700
300 Cooperando ganamos todos Aa
Uso: Bloques de texto y subtitulos
500 Cooperando ganamos todos Aa
Uso: Bloques de texto cortos o destacados
700 Cooperando ganamos todos Aa

Uso: Destacados, frases o subtitulos

Por ningun motivo se debe utilizar el peso visual 100 y 900 de la tipografia
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Complementarias Cooperativa Financiera y Fundaciéon CFA

Tipografia Complementaria Peso visual

Museo cyrilic

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

a

/700

\_ Variable de peso
/ recomendada

A 700 Cooperando ganamos todos A a
a Por ningun motivo se debe utilizar el peso visual 100, 300, 500 y 900 de la tipografia

: _ : . . Esta variable de la tipografia Museo se debe utilizar solo para titulos e informacion muy
Interlineado recomendado: aproximadamente 4 puntos mas, al tamano de la letra : . .
corta y destacada en la pieza grafica. No recomendamos su uso en mayusculas

Ejemplo: Texto a 20 pts con interlineado de 24 pts) o aee, i en Eleees 8 ko

Recomendamos la tipografia Calibri buscando preservar la identidad visual de CFA en documentos en los cuales se pueda dificultar el uso de las tipografias corporativas debido

e y 4
Ca I I b rl a sus licencias. Calibri debe ser usada unicamente en los contenidos informativos de caracter institucional tales como circulares, cartas, comunicados, presentaciones, hojas de
calculo y demas contenido compartido que entregue una buena experiencia a los usuarios, ya sea al momento de visualizar la informacidn o construirla.
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. Jerarqulas Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Reticula Recomendada

Jerarquias
Color
Positivo Negativo e < e
Caja tipografica
4 Museo — |
H 1 Tltu]‘o Cyrillic Porg:to Dest!do Porg:to Destzdo Zona de contenido textual
1 Importante y
de interés
H 2 Tl t U lO Museo sans por?fecto Destacado porg;to
; Lo que es necesario
H3 Titulo Museo sans por?fecto Destacado por?fecto s e y de segunda importancia
P Parrafo Museo sans Por!fecto Dest!do Por?fedo Degdo (3 loaueesobligatorio + {

Normativa Cenefa Identificador grafico
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Jerarquias Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

En el campo se cultivan grandes En el campo se cultivan grandes F
historias, apoya de corazdn el esfuerzo historias, apoya de corazon el esfuerzo rase
y trabajo de nuestros campesinos. y trabajo de nuestros campesinos. Museo Sans 500 (blogue de texto corto)

Museo Sans 700 (palabra resaltada)

Titulo principal

Consume 4 Consume
lo nuestro Museo Cyrillic 700

| ¥ lo nuestro
e \\
| ‘ r*@-ﬁ " \

s cfa

Por defecto Destacado Por defecto Destacado
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Jerarquias Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Nos encanta ‘ Nos encanta © ® » Titulo principal

participar en tu historia, participar en tu historia, AUEEE (Se 700

escribiéndiola junto a ti. escribiéndiola junto a ti. * Frase

Museo Sans 500 (bloque de texto corto)
Museo Sans 700 (palabra resaltada)

Positivo

Por defecto Destacado
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Cooperativa
Financiera

5.1. Versiones + Cooperativa Financiera
5.2. Version + Coop. Financiera
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: Version + Cooperatlva Financiera Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Version horizontal 1

Cooperativa ‘ c f Cooperativa
Financiera Financiera Nota: Esta version solo debe utilizarse

en las piezas graficas de la Cooperativa
Financiera, destinadas a publicos externos
O en las cuales sea estrictamente
Versidon horizontal 2 necesario expresar la razon social de CFA.

s cf

Es importante resaltar que considerando
las proporciones horizontales de estas

o cfa Cooperativa Financiera & i o

visibilidad de la marca grafica.

Las variaciones de reproduccion de

. . . color tanto en negativos y positivos
‘ C a COO pe ratlva FI n a n C I e ra monocromaticos, funcionan en esta
marcacion “Cooperativa Financiera“,

igual que los valores del logotipo “CFA”"

El uso de estas dos versiones dependera de la relacion de espacio y la pertinencia del medio de reproduccion.
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Version + COOp. Financiera Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Ye @ cfa

Coop. Financiera Coop. Financiera

Version principal en negativo a color Version principal en positivo a color

Su uso debe ser aprobado por el area de comunicaciones

Usos

Nota: Esta versidon solo debe utilizarse
en las piezas graficas en las cuales

el area de comunicaciones considere
pertinente implementar la marcacion
“Cooperativa Financiera” y por
motivos de espacio o la pertinencia
del medio de reproduccion, sea
indispensable la abreviatura "Coop.”

Las variaciones de reproduccion de
color tanto en negativos y positivos
monocromaticos, funcionan en esta
marcacién “Coop. Financiera“, igual
que los valores del logotipo “CFA".
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Fundacion
@ oA

6.1. Version Vertical
6.2. Version Horizontal
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Cap 6. Fundacipon CFA
Version Vertical

Fundacion

& cfa

Manual de Identidad Visual 2023
Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Fundacion

s cfa

& cfa

Usos

Nota: Esta version solo debe utilizarse
en las piezas graficas de la Fundacion CFA.

Las variaciones de reproduccion de
color tanto en negativos y positivos
monocromaticos, funcionan en la
marcacién “Fundacién”, igual que
los valores del logotipo “CFA".
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: Version Horizontal Cooperativa Financiera y Fundacion CFA ‘ C a

Usos

Nota: Esta versidon solo debe utilizarse
en las piezas graficas de la Fundacion CFA.

Fundacion @ cfa

El uso de esta versidon dependera de la
relacion de espacio y la pertinencia del
medio de reproduccion.

4 Las variaciones de reproduccion de
u I l a ‘ I O I l color tanto en negativos y positivos
monocromaticos, funcionan en la

marcacion “Fundacién”, igual que
los valores del logotipo “CFA".
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Sistema Visual

/.1. Fotografias.

/.2. Seleccion de fotografias.
7.3. lconos.

/.4. Microilustraciones.

/.5. Recursos graficos.

/.6. Ejemplos de composicion.

/./. Cenefay cierre.
/.8. Videos.
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Fotografias Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Elementos de identidad

Colorizacion: Las imagenes deben tener
tonalidades amarillas y azules.

En lo posible que se identifique
el logotipo en la fotografia.

e Profundidad de campo reducida.

a Accesorios amarillos y azules en la escena.
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Seleccion de fOtografiaS Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

/ Criterios
para seleccion de
las fotografias

L

i
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I'COT'I.OS Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

L
-
P

Se caracterizan por tener terminaciones redondeadas y en su aplicacion cromatica predominan los colores corporativos
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Microilustraciones Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Colores principales

Es indispensable que las microilustraciones tengan
bordes redondeados, sean simples y mantengan sus
colores corporativos en mayores proporciones.

Se permite jugar con algunos matices y opacidades de
los colores para lograr una armonia cromatica; asi como
también intenciones de luz y sombra.
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e lextura del
del corazon

e Abstracciones del

del corazon
e Elementos con

bordes redondeados

Inclinaciones

/ °  a45°
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Manual de Identidad Visual 2023

Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Contenedores

Elementos a 45% abstracciones del corazon

Tu casa propia es posible,
también es nuestro propasito.

Te ayudamos a hacerlo realidad

Linea Antioquia:(4) 232 0011
Linea Nacional:(4) 01 8000 421 827

www.cfa.com.co Q0 ©® O

Nos encanta §

participar en tu historia,
escribiendiola junto a ti.

Contenedores

lconos flat
conservan colores
corporativos
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Piezas Digitales

Una familia unida g \ &£ 7 Nos encanta §
es ejemplo de cooperacion, se trabaja . ' participar en tu historia,

en conjunto para lograr las metas y _ : : .
disfrutar de las recompensas. escribiendiola junto a ti.

Cenefa Placement Cenefa

Recomendamos siempre el uso de cenefas en publicaciones acompanadas de textos informativos o comerciales. Para algunas publicaciones
con intenciones fotograficas, no es necesario su uso; sin embargo recomendamos que en algun lugar de la fotografia conserve algun
elemento de la identidad visual de CFA.
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Marcacion inferior Marcacion superior

Es la aplicacion principal y la mas Marcacion recomendada para piezas impresas o digitales en las cuales la marcacion
recomendada para las piezas digitales inferior no sea una aplicacion optima, segun la informacion e intencion comunicacional
en especial para redes sociales. de la pieza grafica. Se recomienda el uso del identificador visual de forma centrada

O en la parte superior derecha de la pieza.

s cfa

Version fondo claro (positivo)

E
H
Z<
B
L
i3
2u
£k
5
o
g
g
2
o
g

s cfa

Version fondo oscuro (negativo)

Ejemplo para pendones o avisos Ejemplo para diapositivas
Nota: Esta cenefa es un ejemplo de uso
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Videos Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Ubicacion del identificador visual en videos

Los nombres y sus referencias, deben

Ir ubicados al lado inferior izquierdo de la imagen.
(se pueden usar contenedores de fondo

segun la paleta corporativa de CFA).

Version principal Version secundaria

Se recomienda el uso de la tipografia
Museo Sans 700 para los subtitulos y textos.

&

No se recomienda el uso de la mosca

en formatos verticales como “Reels’, ya que

Cargo en los componentes de interfaz de usuario
s cfa de plataformas como instagram se visibiliza

la imagen de usuario.

<

Nombre

Se recomienda animacion del identificador

El uso de la mosca no es obligatorio para Esta mosca se recomienda cuando la version Q
grafico al finalizar el video y no al inicio.

toda la duracion del video. principal no es pertinente en el audiovisual.
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Plataformas Digitales

8.1. Tipografia.
8.2. lconos, botones y color.
8.3. Cabeceray pie.
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Tipografia Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Tipografia para plataformas digitales Pesos
500 Cooperando ganamos todos Aa
0 p e n m 400 Cooperando ganamos todos Aa
600 Cooperando ganamos todos Aa

ABCDEFGHIJKLMN
N O P Q R S T U VWXYZ 700  Cooperando ganamos todos Aa

abcdefghljklmnnopqrstuvwxyz 800 Cooperando ganamos todos Aa
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: Iconos, botones y color

Botones

Borde redondeado

Botones @ @

Continuar ‘ Enfasis alto

Registrarse

@ :nfasis medio

N M N
W |

HEX: #005487 HEX: #0091be HEX: #F7BA46 HEX: #009D9A

Fondos #ECEFF3 #FFFFFF

Manual de Identidad Visual 2023

Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

lconos

Font Awesome
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Cabecera Y pie Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Cabecera o Header

‘ TOp Ba I ¥ Nosotros ‘a» Comunidad CFA B¢ Tutoriales Q Oficinas © Preguntas frecuentes f v ©

Inicio CFA Asociarme Productos A tu servicio Servicios Entérate Vv Oficinas virtuales m Q @

Header

Pie o Footer

@ Pie

Direccion General Lineas de Atencion

Header

O cra. 4344 31- 159 Ed. Gruval piso 2. @ Area Metropolitana: 232 00 11

Medellin, Antioquia.

§ o Linea Nacional: 01 8000 421 827
Fondos H o o o €@ rBx: (+574) 444 18 27

#E2E6F1
#FFFFFF
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Anexos

9.1. Vigilado Superfinanciera.

9.2. Marca + Vigilado Superfinanciera.
9.3. Coljuegos.

9.4. Fogacoop.

9.5. Co-branding.

9.6. Avisos exteriores.
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Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

& cfa

Vigilado Superfinanciera

SUPERINTENDENCIA FINANCIERA
VIGILADO DE COLOMBIA

La expresidon “Vigilado Superintendencia Financiera
de Colombia”“, se debe incluir en todos los medios de
comunicacion en las que CFA utilice como canal para
difundir o promocionar programas O campanas
publicitarias relacionadas con la entidad, los servicios
o productos que ofrecen.

Dicha expresion, también debera utilizarse en los
programas o campanas publicitarias que realicen las
entidades a través de medios alternativo como
material POP entendido como todo articulo
promocional que el consumidor puede retener y que
se utiliza para la publicidad v.gr. llaveros, relojes,
calendarios, encendedores, boligrafos, mouse pad,
memorias usb, cds, calcomanias, camisetas,
alfombras, pisapapeles, carpetas, block de notas,
bolsas de mercado, agendas personales o de
escritorio, gorras, tazas, vasos entre otros.

Aplicacion medios impresos

En los formatos horizontales o verticales, la expresidon del
“Vigilado Superintendencia Financiera de Colombia” debe
publicarse en el margen izquierdo y en sentido vertical
ascendente.

Importante: Dentro de estas margenes no debe existir
ningun tipo de leyenda, nombre, marca, eslogan o
identificacidn alguna que comparnie la expresion “Vigilado
Superintendencia Financiera de Colombia”.

/ o NPT

J
- 2
i :
\ J y

Publicidad compartida

Cuando se trate de publicidad compartida con entidades
no vigiladas por la Superintendecia Financiera de
Colombia, el nombre, logosimbolo o sigla de la vigilada se
debe ubicar en la parte izquierda del identificador visual.

Aplicacion medios digitales

Los programas o campanas publicitarias que se realicen a
través de sitios web, banners, pantallas en miniatura,
boletines informativos, anuncios por correo electrdonico,
redes sociales, entre otros, la expresidon del “Vigilado
Superintendencia Financiera de Colombia” podra anunciar
de forma horizontal o vertical en un tamano que le
permita al receptor del mensaje identificarlo de manera
clara, legible y visible.

TGILADG remopacammce

H 9 Cfa Marca compartida
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Cuando la marca grafica esté acompanada de la expresidn “Vigilado
Superintendencia Financiera de Colombia®, se debe ubicar de forma
vertical al lado izquierdo del identificador visual de CFA.

5
3]
2
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o
>
2]

SUPERINTENDENCI
VIGILADO DE COLOMBIA

Q Su tamano debera ser igual que el alto de la marca grafica de CFA.

Q El espaciado entre esta expresidn y el corazén de CFA, sera el
mismo que existe entre el logotipo (CFA) y este simbolo.

Q La expresion se debe usar preferiblemente en negro al 100%, o en
su defecto en la tinta monocromatica que se esté usando para su

COO pera tlva reproduccion.
Financiera

VIGILADO

Q Se recomienda restringir su uso y solo implementarlo cuando sea
estrictamente necesario.

Q En la versidn principal en negativo a color, se debera usar en
blanco al 100%

> Cfa Cooperativa Financiera

SUPERINTE!
VIGILADO TENDENCIAF
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Coljuegos Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Autorizada por Coljuegos Piezas Digitales

Para todas las piezas publicitarias impresas o digitales que estén H ‘ Cfa
disenadas con el fin de promocionar sorteos o rifas, segun los
entes reguladores de orden departamental o Nacional, se debe
incluir en un lugar visible, los logos de estas entidades reguladoras.

Autori
| ;é%‘;s;a;; ‘ S
iy Coljuegus Autoriza (A
C I | j - Coljuegys %
c j LI e g ) s Redes sociales Transmision Sorteo

Piezas Impresas

El identificador visual de Coljuegos exceptuando las aplicaciones
en transmisiones en vivo, debe ir ubicado abajoy a la derecha de la
pieza grafica y nunca se debe alterar sus proporciones ni la forma
de su contenedor.

/7, 0POSIN
/o RostoN
[/ o ) |
8 \ %) i
i \:‘\ | ! ;;
\ 3\ ) &) B
f - By ;

El sello “Jugar legal es apostarle a la salud” puede ir ubicado en la
parte superior izquierda o en la parte inferior derecha de la pieza.
El identificador grafico de CFA siempre debe ir acompanado con la Autoriza Autoriza

e e . ) i i - Coljuegys Coljuegys
expresion “Vigilado Superintendencia Financiera de Colombia”.




9 4 Cap 9. Anexos
: Fogacoop

Fogacoop

CFA Cooperativa Financiera es una entidad del
sector solidario con actividad financiera, inscrita al
Fondo de Garantias de entidades Cooperativas
(Fogacoop) y vigilada por la Superintendencia
Financiera de Colombia, siguiendo una serie de
normas establecida para publicaciones corporativas
o publicitarias descritas a continuacion.

Tanto para piezas impresas o digitales, corporativas
y publicitarias se debe indicar en los textos e
Imagenes que se utilicen en las campanas
publicitarias, extractos de producto, oficinas,
agencias y sucursales abiertas al publico y en la
pagina de internet, la siguiente informacidn: que la
entidad se encuentra inscrita a Fogacoop, el objeto
del seguro de depositos, las acreencias que se
encuentran amparas y excluidas, el valor maximo
asegurado, entre otros datos relacionados con la
cobertura del seguro. Ademas bajo el cumplimiento
de los articulos consignhados en el cddigo
Colombiano de Autorregulacion Publicitaria,
respetando el Derecho al Consumidor y el Estatuto
de Proteccién al Consumidor.

Manual de Identidad Visual 2023

Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

Version Monocromatica

SEGURO

PARA SU

AHORRO

Sus depositos estan
protegidos en esta
cooperativa hasta por

$20 Millones
(& FOGACOOP

e Garantias de Entidades Cooperativas
www.fogacoop.gov.co

Version Principal

SEGURO

PARA SU

AHORRO

Sus depositos estan
protegidos en esta
cooperativa hasta por

$20 Millones
(& EOGACOOP

le Garantias de Entidades ooperatlvas
www.fogacoop.gov.co

SUPERINTENDENC
VIGILADO DE COLOMBIA

SEGURO
PARA SU
AHORRO

$20 Millones
@y FOGACOOP

2

ondo de Garantias de Entidades Cooperativas

s cfa

El Sello de Fogacoop debe ir ubicado en el sector
izquierdo e inferior de la pieza grafica
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Cuando CFA es el protagonistay
> lo acompanan otras entidades

Co-branding

& cfa s cfa

Diseno Aqui Diseno Aqui

Superfinanciera

Logotipo  Logotipo  Logotipo Logotipo  Logotipo  Logotipo

Logotipode  Cenefa ldentificador Version Co-branding
otras entidades Grafico CFA
sobre pata blanca
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Co-branding

Superfinanciera

Co-branding

Identificador
Grafico CFA

Manual de Identidad Visual 2023
Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

%

Cuando CFA es una entidad
acompanante y no es protagonista

| ® cfa Logotipo  Logotipo  Logotipo

Version sobre fondo blanco (recomendada)
Logotipo en su formato en positivo
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AVvisOs exteriores Cooperativa Financiera y Fundacion CFA

@ Aviso con dimension igual o mayor a una relacion de aspecto de 1x de alto y 6x de ancho
, O® Cfa Cooperativa Financiera

Ejemplo: ¢ Cfa Cooperativa Financiera

Avisos con una dimension menor a una relacion de aspecto de 1x de alto y 6x de ancho
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Nota: La marca grafica de CFA + Cooperativa Financiera siempre deben ir centrados en el aviso y la expresion “vigilado...”
siempre debe ir ubicado al extremo izquierdo de este; su tamano debe ser como minimo del alto del corazon de CFA.

Cooperativa g, [N [ Eomnte
Financiera




